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Cuadro de Analisis: Productos como Extensiones de Identidad, Estatus o Valores
Personales

Introduccion

Este cuadro de andlisis examina cdmo los productos funcionan como extensiones de la
identidad, el estatus y los valores personales del consumidor. El objetivo es comprender la
funcién simbélica del consumo y su impacto en la construccion del yo.

Cuadro de Analisis

Propésito del analisis Analizar como los productos representan
identidad, estatus y valores personales, y
cémo influyen en el comportamiento del

consumidor.

Criterios de analisis Tema central: relacién entre consumo e
identidad.

Objetivos: identificar funcién simbdlica de
los productos.

Metodologia: revisiéon conceptual y
observacion de patrones de consumo.

Estructura del cuadro Divisién por propédsito, criterios,
metodologia y sintesis de hallazgos.
Sintesis Los productos actiian como simbolos que

comunican quiénes somos y qué valores
poseemos, influyendo en decisiones de
compra mas alla de lo funcional.

Conclusion

El analisis demuestra que el consumo es un acto simbdlico cargado de significado. Los
productos permiten expresar identidad, reflejar estatus y comunicar valores personales.
Comprender este fendmeno es esencial para el marketing y para interpretar la conducta del
consumidor.
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